DE

[ =9

m'
LT
[E5)
—
g
=)

i
g
fr

e
— =
—
l

P
DE MIDIAS

7 i A
w&mﬁ&\s ;




TERRA DA RESISTENCIA

MIDIA

a) Direito de exclusividade de venda no perimetro da festa e projecéo da
marca no segmento de atuacao, na cota escolhida, a exce¢ao do espaco
destinado a instalagdo do Camarote;

b) 80 (oitenta) inser¢des de 30 (trinta) segundos, com citagcdo do patroci-
nador, distribuidas nas principais emissoras de TV de alcance regional;

c) 150 (centro e cinquenta) insercdes de 30 (trinta) segundos, com ci-
tacdo do patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de TV de al-
cance local;

d) 500 (quinhentas) inserc¢des de 30 (trinta) segundos, com citagdo do
patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de radio da capital
(Natal/RN);

e) 250 (duzentos e cinquenta) insercdes de 30 (trinta) segundos, com ci-
tacdo do patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de radio em
capitais (Fortaleza/RN);

f) 2.000 (duas mil) insergdes de 30 (trinta) segundos, com citagao do
patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de radio locais
(Mossor6/RN);

g) 50 Placas de outdoor, com assina junho nas cidades de Mossord, ci-
dades vizinhas, Natal e Fortaleza, contemplando também a BR
cidades;




VISIBILIDADE NOS PALCOS

h) 01 veiculacdo de VT comercial de até 60 (sessenta) segundos, nos
teldes do Polo Estacédo das Artes, em horario determinado pela organi-
zacao do evento;

i) Citacbes da marca na abertura de todas as atragcbes do Mossoro
Cidade Junina;

j) Assinatura como Patrocinador na frente do palco principal e do cama-
rote institucional.

k) Assinatura como patrocinado no material publicitario nos trios do
Pingo da Mei Dia e Boca da Noite;

ACOES PROMOCIONAIS

[) Cesséo de espaco para agbes promocionais com blimps nos patios
dos eventos (Polo Estacdo, Chuva de Bala, Cidadela, Cultura Popular,
Igreja Sdo Jodo, Arena das Quadrilhas, Pingo da Mei Dia e Boca da
Noite), em quantidade a ser previamente definida pela Secretaria Munici-
pal de Cultura.

m) Cessao de 30 espacos publicitarios para placas em postes das Aveni-
das Rio Branco, Presidente Dutra, Lauro Monte, Jodo da Escéssia, Au-
gusto Severo, Felipe Camarao, Pragas Vigario Antonio Joaquim, Rodolfo
Fernandes, além de todos os Polos do evento, conforme decoracgio es-
pecifica do evento, definido pela realizacao da festa.

n) Postagens, contendo a assinatura como patrocinar agdes nas redes
sociais do evento e outros canais da internet;

0) Assinatura como patrocinador nos pérticos de entrada dos eventos;

p) assinatura como patrocinador no site;




" TRADICAD E UERnaDE

CAMAROTES

g) 08 (oito) senhas por dia, para os dias de eventos, para acesso ao ca-
marote da festa;

COMERCIAL

r) Agdes itinerantes nos Polos culturais do Mossoré Cidade Junina a ser
previamente definida pela Secretaria Municipal de Cultura.




COTA 02
MOTIM DAS MULHERES

R$ 250.000,00

MIDIAS

a) 150 (centro e cinquenta) inser¢cdes de 30 (trinta) segundos, com ci-
tacdo do patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de TV de al-
cance local;

b) 500 (quinhentas) inser¢des de 30 (trinta) segundos, com citagao do
patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de radio da capital
(Natal/RN);

c¢) 2.000 (duas mil) inser¢gdes de 30 (trinta) segundos, com citagao do
patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de radio locais
(Mossor6/RN);

d) 40 Placas de outdoor, com assinatura do patrocinador durante o més
de junho nas cidades de Mossoro, cidades vizinhas, Natal;

VISIBILIDADE NOS PALCOS

e) 01 veiculacdo de VT comercial de até 60 (sessenta) segundos, nos
teldes do Polo Estacédo das Artes, em horario determinado pela organi-
zacao do evento;

f) Citacbes da marca na abertura de todas as atra¢cdes do Mossord
Cidade Junina;

g) Assinatura como Patrocinador na frente do palco principal e do cama-
rote institucional.




ACOES PROMOCIONAIS

h) Cesséo de espacgo para agbes promocionais com blimps nos patios
dos eventos (Polo Estacdo, Chuva de Bala, Cidadela, Cultura Popular,
Igreja Sdo Jodo, Arena das Quadrilhas, Pingo da Mei Dia e Boca da
Noite), em quantidade a ser previamente definida pela Secretaria Munici-
pal de Cultura.

i) Cessao de 15 espacos publicitarios para placas em postes das Aveni-
das Rio Branco, Presidente Dutra, Lauro Monte, Jodo da Escoéssia, Au-
gusto Severo, Felipe Camarao, Pracas Vigario Antonio Joaquim, Rodolfo
Fernandes, além de todos os Polos do evento, conforme decoracgéo es-
pecifica do evento, definido pela realizacao da festa.

j) Postagens, contendo a assinatura como patrocinar agdes nas redes
sociais do evento e outros canais de internet;

k) Assinatura como patrocinador no site;
[) Assinatura como patrocinador nos pérticos de entrada dos eventos;

m) Assinatura como patrocinador no site;

CAMAROTES

n) 06 (seis) senhas por dia, para os dias de eventos, para o acesso ao
Camarote de festas;

COMERCIAL

0) Agdes itinerantes nos Polos culturais do Mossor6 Cidade Junina
previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Cultura.




COTA 03
TERRA DA LIBERDADE

R$ 150.000,00

MIDIAS

a) 150 (centro e cinquenta) inser¢cdes de 30 (trinta) segundos, com ci-
tacdo na condigado de apoiador, distribuidas nas principais emissoras de
TV de alcance local;

b) 2.000 (duas mil) insercdes de 30 (trinta) segundos, com citacdo do
patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de radio locais
(Mossor6/RN);

c) 30 Placas de outdoor, com assinatura do patrocinador durante o més
de junho na cidade de Mossoré e cidades vizinhas;

VISIBILIDADE NOS PALCOS

e) 01 veiculacdo de VT comercial de até 30 (trinta) segundos, nos teldes
do Polo Estagao das Artes, em horario determinado pela organizacéo do
evento;

f) Citacbes da marca na abertura de todas as atra¢cdes do Mossord
Cidade Junina;

g) Assinatura como Apoiador na area do camarote institucional e nos
palcos da Arena das Quadrilhas, Cidadela e Polo de Cultura Popular.




ACOES PROMOCIONAIS

h) Cesséo de 10 espacos publicitarios para placas em postes das Aveni-
das Rio Branco, Presidente Dutra, Lauro Monte, Jodo da Escéssia, Au-
gusto Severo, Felipe Camarao, Pragas Vigario Antonio Joaquim, Rodolfo
Fernandes, além de todos os Polos do evento, conforme decoracgéo es-
pecifica do evento, definido pela realizacao da festa.

i) assinatura como apoiador no site;

CAMAROTES

j) 04 (quatro) senhas por dia, para os dias de eventos, para o0 acesso ao
Camarote da festa;

COMERCIAL

k) A¢des promocionais nos Polos culturais do Mossor6 Cidade Junina a
ser previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Cultura.




COTA 04
PRIMEIRO VOTO FEMININO

R$ 100.000,00

MIDIAS

a) 150 (centro e cinquenta) inser¢cdes de 30 (trinta) segundos, com ci-
tacdo na condicdo de apoiador, distribuidoras nas principais emissoras
de TV de alcance local;

b) 1.000 (mil) insercdes de 30 (trinta) segundos, com citacao do
apoiador, distribuidas nas principais emissoras de radio locais (Mos-
sor6/RN);

c¢) 30 Placas de outdoor, com assinatura do patrocinador durante o més
de junho nas cidades de Mossoro e cidades vizinhas;

VISIBILIDADE NOS PALCOS

d) Citagdes da marca na abertura de todas as atra¢cdes do Mossoro
Cidade Junina;

ACOES PROMOCIONAIS

h) assinatura como apoiador no site;

CAMAROTES

j) 02 (duas) senhas por dia, para os dias de eventos, para o acesso ao
Camarote da festa;

COMERCIAL

k) Agdes promocionais nos Polos culturais do Mossor6 Cidade Junina a
ser previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Cultura.




COTA 05
TERRA DO SAL

R$ 50.000,00

MIDIAS

a) 100 (cem) insercdes de 30 (trinta) segundos, com citagcao na condigéo
de apoiador, distribuidas nas principais emissoras de TV de alcance
local;

b) 1.000 (mil) insercdes de 30 (trinta) segundos, com citacdo do
apoiador, distribuidas nas principais emissoras de radio locais (Mos-
sor6/RN);

c¢) 20 Placas de outdoor, com assinatura do patrocinador durante o més
de junho nas cidades de Mossoro;

VISIBILIDADE NOS PALCOS

d) Citagdes da marca na abertura de todas as atra¢cdes do Mossoro
Cidade Junina;

ACOES PROMOCIONAIS

e) Assinatura como apoiador no site;

COMERCIAL

f) A¢cdes promocionais nos Polos culturais do Mossoré Cidade Junina a
ser previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Cultura.




COTA 06
CULTURA POPULAR

R$ 25.000,00

MIDIAS

a) 50 (cinquenta) insergcbes de 30 (trinta) segundos, com citagcao na
condicdo de apoiador, distribuidas nas principais emissoras de TV de al-
cance local;

VISIBILIDADE NOS PALCOS

d) Citagdes da marca na abertura de todas as atra¢cdes do Mossoro
Cidade Junina;

ACOES PROMOCIONAIS

e) Assinatura como apoiador no site;




COTA 07
EXCLUSIVA PARA TRANSMISSAO DO EVENTO

R$ 250.000,00

MIDIAS

a) 150 (centro e cinquenta) inser¢cdes de 30 (trinta) segundos, com ci-
tacdo do patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de TV de al-
cance local;

b) 500 (quinhentas) inser¢des de 30 (trinta) segundos, com citagao do
patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de radio da capital
(Natal/RN);

c¢) 2.000 (duas mil) inser¢gdes de 30 (trinta) segundos, com citagao do
patrocinador, distribuidas nas principais emissoras de radio locais
(Mossor6/RN);

d) 40 Placas de outdoor, com assinatura do patrocinador durante o més
de junho nas cidades de Mossoro, cidades vizinhas, Natal;

VISIBILIDADE NOS PALCOS

e) 01 veiculacdo de VT comercial de até 60 (sessenta) segundos, nos
teldes do Polo Estacédo das Artes, em horario determinado pela organi-
zacao do evento;

f) Citacbes da marca na abertura de todas as atra¢cdes do Mossord
Cidade Junina;

g) Assinatura como emissora responsavel pela transmisséo oficial do
evento, na frente do palco principal e do camarote institucional.




ACOES PROMOCIONAIS

h) Cesséo de espacgo para agbes promocionais com blimps nos patios
dos eventos (Polo Estacdo, Chuva de Bala, Cidadela, Cultura Popular,
Igreja Sdo Jodo, Arena das Quadrilhas, Pingo da Mei Dia e Boca da
Noite), em quantidade a ser previamente definida pela Secretaria Munici-
pal de Cultura.

i) Cessao de 15 espacos publicitarios para placas em postes das Aveni-
das Rio Branco, Presidente Dutra, Lauro Monte, Jodo da Escoéssia, Au-
gusto Severo, Felipe Camarao, Pracas Vigario Antonio Joaquim, Rodolfo
Fernandes, além de todos os Polos do evento, conforme decoracgéo es-
pecifica do evento, definido pela realizacao da festa.

j) Postagens, contendo a assinatura como emissora responsavel pela
transmissao oficial do evento, nas acdes nas redes sociais do evento e
outros canais da internet;

k) Assinatura como emissora responsavel pela transmissao oficial do
evento no site;

[) Assinatura como emissora responsavel pela transmisséo oficial do
evento, nos pérticos de entrada dos eventos;

m) Assinatura como emissora responsavel pela transmissao oficial do
evento, no site;




CAMAROTES

n) 06 (seis) senhas por dia, para os dias de eventos, para o acessso ao
camarote da festa;

COMERCIAL

0) agdes itinerantes nos Polos culturais do Mossord Cidade Junina a ser
previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Cultura.

ESPAGCOS PARA TRANSMISSAO

p) Concesséo de Espaco para instalagao dos equipamentos necessarios
a transmissao oficial do evento na parte superior do House Mix do Polo
Estacdo das Artes;

q) Concesséao de Espaco para instalagao dos equipamentos necessarios
a transmissao oficial dos eventos Pingo da Mei Dia e Boca da Noite.

r) Concesséao de Espaco para instalagao dos equipamentos necessarios
a transmissao oficial dos eventos do Polo Cidadela.




